
L’idea di creare questo prodotto na-
sce da delle osservazioni sulle mo-
dalità di accoglienza delle matri-
cole all’Università. Lo studente nel 
momento in cui decide di inscriversi 
in un’Università piuttosto che in un’al-
tra, compie di conseguenza anche 
una scelta sulla città in cui vivrà per 
il futuri tre o cinque anni. Non tutte le 
Università si trovano in città grandi e 
conosciute, ma spesso hanno sede 
in luoghi più piccoli, che a volte po-
trebbero risultare poco interessanti, 
specialmente se non si conoscono 
‘‘i posti giusti’’.  Si è cercato quindi di 
creare un prodotto che possa aiuta-
re le giovani matricole, spingendole 
a mescolarsi con i coietani locali e a 
vivere la quotidianità del luogo attra-
verso un tono colloqiale e fornendo 
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L’IDEA

sorta di ‘‘kit di benvenuto’’, che l’U-
niversità può regalare al nuovo stu-
dente al momento dell’immatricola-
zione. Al suo interno si trovano varie 
componenti. Una guida della città 
cartacea, contenente un Qr Code 
per scaricare l’App dedicata alla 
città analizzata. Il libretto universita-
rio. Dei gadget che ogni università 
può decidere di inserire, in questo 
caso un segnalibro, una matita e 
una pennetta usb.

IL CONTENUTO

Nelle prime pagine è presente un 
Qr Code che permette di scaricare 
l’App. Al suo interno, è presente la 
versione in Pdf della guida cartacea. 
Inoltre poichè la maggior parte degli 
studenti fuori sede non dispone della 
propria macchina, è stato creato un 
social in cui offrire o cercare passag-
gi, sia per arrivare ai locali, sia per or-
ganizzare uscite ‘‘fuori porta’’ (suddi-
visi infatti in Travel e Party). Un modo 

L’APP



PROGETTO GRAFICO

12, 7 mm 12, 7 mm

12, 7 mm

174,6 mm

2,7 mm
3 mm
7 mm

44 mm 3,3 mm 67,3 mm

TESTO
TITOLO

SOTTOTILO
INFO

NUMERO PAGINA

Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 20 pt
Interlinea 24 pt

Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 12 pt
Interlinea 14,4 pt

Trade Gothic LT
Light Oblique
Corpo 8 pt
Interlinea 19,6 pt

Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 12 pt

Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 10 pt
Interlinea 12 pt

Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 10 pt
Interlinea 12 pt

per il testo principale

per i titoli e i sottotitoli

per le informazioni

Il formato della guida è 140 x 200 mm. 
La scelta non è casulae, ma ragio-
nate in modo da avere un prodot-
to poco ingombrante, di dimensioni 
simili a quelle di un quaderno d’ap-
punti A5, che può essere sostituito alla 
guida nel packaging in un secondo 
momento.
L’impaginazione è organizzata in due 
colonne principali, con il testo sulla 
destra e i titoli, sottotili e info sulla sini-
stra, in modo da facilitare la lettura.
Il semplice e chiaro layout permette 
di poterla declinare facilmente per 
altre città, inserendo i contenuti e le 
foto a essa relative.

IMPAGINAZIONE

Il font utilizzato è il Trade Gothic LT. Un 
font ben leggibile, semplice e lineare. 
Differenziato tra Regular, Bold e Light  
per dare la giusta importanza alle va-
rie sezioni.

FONT

La guida invece è stampata su carta 
da 120 g patinata e la copertina su 

CARTA

La guida è suddivisa in 9 capitoli prin-
cipali, più l’introduzione e la conclu-
sione, ognuno di un colore diverso, in 
modo da facilitare la lettura. 

CAPITOLI

200 mm

TITOLO
Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 65 pt

LOGO casa
editrice

Allineamento 
al centro

Allineamento 
al centro

SOTTOTITOLO
Trade Gothic LT
Regular
Corpo 25 pt

Trade Gothic LT
Regular
Corpo 15 pt
Interlinea 18 pt

LOGO 
università
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PACKAGING

LATO ESTERNO

LATO INTERNO

Il packaging è stato realizzato in modo 
da poter contenere, oltre la guida, 
anche altri oggetti utili allo studente. 
Ogni università potrà dunque deci-
dere di inserire il libretto universitario 
e poi dei gadget a piacere (matita, 
pennetta Usb e segnalibro nel caso 
in esame), ovvero qualcosa che po-
trebbe servire per iniziare la carriera 
universitaria. Nel momento in cui si 
seguono le lezioni, si può lasciare a 
casa la guida e inserire un quaderno 
d’appunti al suo posto, così da avere  
una sorta di astuccio, dove lo studen-
te ha tutto a portata di mano. 

STRUTTURA
Il Packaging è realizza-
to su un cartoncino da 

internamente e opaco 
esternamente. La parte 
contentente il bibretto 
e i gadget è realizzata 
con un pannello di forex 
da 5mm, intagliato e in 
seguito attaccato alla 
fascia di carta.

MATERIALI
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