VIVI LA CITTA UNIVERSITARIA

L'IDEA

L'idea di creare questo prodotto na-
sce da delle osservazioni sulle mo-
dalitd di accoglienza delle matri-
cole all'Universitd. Lo studente nel
momento in cui decide di inscriversi
in un’Universita piuttosto che in un'al-
fra, compie di conseguenza anche
una scelta sulla cittd in cui vivrd per
il futuri fre o cinque anni. Non futte le
Universitd si trovano in cittd grandi e
conosciute, ma spesso hanno sede
in luoghi piu piccoli, che a volte po-
trebbero risultare poco interessanti,
specialmente se non si conoscono
‘i posti giusti’’. Si &€ cercato quindi di
creare un prodotto che possa aiuta-
re le giovani matricole, spingendole
a mescolarsi con i coietani locali e a
vivere la quotidianitd del luogo attra-
verso un tono collogiale e fornendo
informazioni semplici ed efficaci.

IL CONTENUTO

Il prodoftto finale diventa quindi una
sorta di *‘kit di benvenuto’’, che I'U-
niversitd puo regalare al nuovo stu-
dente al momento dell'immatricola-
zione. Al suo inferno si frovano varie
componenti. Una guida della cittd
cartacea, contenente un Qr Code
per scaricare I'App dedicata alla
cittd analizzata. Il libretto universita-
rio. Dei gadget che ogni universitd
pud decidere diinserire, in questo
caso un segnalibro, una matita e
una pennetta usb.

L’APP

Nelle prime pagine € presente un
Qr Code che permette di scaricare
I’App. Al suo interno, & presente la
versione in Pdf della guida cartacea.
Inoltre poiche la maggior parte degli
studenti fuori sede non dispone della
propria macchina, & stato creato un
social in cui offrire o cercare passag-
gi, sia per arrivare ai locali, sia per or-
ganizzare uscite '‘fuori porta’’ (suddi-
visi infatti in Travel e Party). Un modo
per connetiersi fra studenti, condivi-
dere esperienze e esplorare i dinforni
della citlda in cui si vive,

ILPRODOTTO

La cosa editice NON LA SOUTA GUI-
DA, crea un sitema integrato di co-
municazions per la promozione del-
la cittd universitaria, || prodotto finale
& solo una versione del progetto,
che poitrebbe essere declinato per
qualsiasi Université italiana e non,

Ilogo della casa editrice, che
produrnd la guida, riprende il tema
dell'autostop. Poiché simbolo di
viaggio, condivisione, gioventl, ma
anche spensieratezza.
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PROGETTO GRAFICO
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Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 10 pt
Interlinea 12 pt

Trade Gothic LT
Bold No. 2
Corpo 10 pt
Interlinea 12 pt

IMPAGINAZIONE S
DISCO NEITDINTORNItNotedr_ete frers]to chle EatM\f- T
1 A cerdata non esistono discoteche o club, tolto
” fOI’meO de”O QUIdG e ]40 X 200 mm ) . NIGHT il_gia npminatc Tartaruga che perd ha una
LO SCGHO non e COSUIOG, ma rOg|o_ Trade Gothic LT dlmenslone‘talmente r@gtta da non poter
. Bold No. 2 essere definito tale. Tutti i locali pit grandi,
nate in modo da avere un prodot- Como 20 ot con serate di un certo livello si trovano nei
. . . . . p‘ P dintorni della citta e ce ne sono veramente
to poco ingombrante, di dimensioni Interlinea 24 pt tanti e per tutti e gusti.
simili a quelle di un quaderno d'ap-
punﬂ A5, che pUO essere sostituito alla INVERN? In inverno le discotelche sor;jo
. . . sempre frequentatissime, specialmente di
guida nel packaging in un secondo Sabato poiché in centro a Macerata ' ben
momenfo. poco da fare.
L'impaginazione & organizzata in due DONOMASOUND. I csr pste e o e o
colonne principali, con il testo sulla Trade Gothic LT & per questo unica, uno splendido mix di
destra e i fitoli, sottofili & info sulla sini- BoldNo.2_ nostioe D heuentaa dela viera Adrte. 1 TITOLO S
stra, in modo da facilitare la lettura. Intorinea 14.4 ot base al gorn dels setimana i sono diver SOTTOTILO '
It Semplice e ChiOrO |OYOUT permeﬁe bato con Dj Set, Domenica serata techno. |NFO
d| pofeﬂo dec“nore ch"menfe per HARMONIZED Unico santuario marchigiano dell’autenti-
NN . . ca “Club Culture” in Italia. Nel corso delle
altre citta, inserendo i contenuti e le Via Mar Egeo 89 serate i Resident Djs vengono affiancati da
. . ;”h';‘;rgjgfz‘gff’a grandi nomi internazionali e da giovani ar-
foto a essa relative. Trade Gothic LT . tisti tra i pid promettenti. Il tutto sempre
Light Obli “think global and act local” perché Harmo-
19 ique nized promuove e realizza tutte le sue idee
COI’DO 8 pT sul territorio marchigiano. Altre serate par-
Interlinea 19,6 pt tico\gri iono org/i%ii:_?éemin collaborazione
con curitmia e .
e <. . -1 2.7
I font utilizzato € il Trade Gothic LT. Un o - F Zfmm
fqn’r ben leggibile, semplice e lineare. Trade Gothic LT | 7mm
Differenziato tra Regular, Bold e Light Bold No. 2
per dare la giusta importanza alle va- Corpo 12 pt - Ll |
re sezioni. 127mm  44mm  33mm 67.3mm 12,7 mm
Trade Gothic LT Regular
. .. Allineamento Alineamento
per il testo principale ol centro ol coniro
per i titoli e i sottotitoli LOGO casa
. . . editrice
Trade Gothic LT Light Oblique
per le informazioni
Nuova vita, nuova scuola, nuovi amici,
Trade Gothic LT nuova citta, nuove i3sperienze...una
Regular guida che ti aiutera a non perderti e
Corpo 15 pt sfruttare al meglio |e possibilita del
CARTA Interlinea 18 pt cambiamento che <tai per affrontare.
La guida invece é stampata su carta 200 mm
da 120 g patinata e la copertina su
200 g plastificata opaca.
CAPITOLI ToLo
Trade Gothic LT
Bold No. 2
La guida & suddivisa in 9 capitoli prin- uniMc Corpo 65 pt
cipali, piv l'introduzione e la conclu- L M SOTTOTITOLO
: . : : LOGO Trade Gothic LT
sione, ognuno di un colore diverso, in Universita Rogulor
modo da facilitare la lettura. Corpo 25 pt
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COLLAGE

La coperting, cost come l'inizio di
ogni capitole, sono  contraddistinti
do un'ilustrazione. Queste sono state
create utiizzando la tecnica del col-
lage, fatto in digitale, lavorando con
foto di luoghi o elementi della cittd di
Macerata, Da queste illustrazioni ven-
gono selezionate ke finte principall e
ufilizzate come colorazioni del capi-
tolo comispondente.

UNIVERSITY LIFE

ALLEMNERSI

SHOPPING TIME

DOVE MANGIARE

MIGHT LIFE

FESTE ED EVENTI

WEEKEND ESCAPE
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CARTINE E FOTO =

LE MARCHE

PESARD

ANCONA

CARTINE

In alcune sezioni & stato necessario
inserire delle cartine, che indicasse-
ro i luoghi descritti nel caopitclo. Le
prime 4 rappresentano il centro sto-
rico di Macerata, 'ultima le Marche.
Sono disegnate in modo semplice,
geometico e lineare. Per indicare il
punto preciso dei var luoghi rappra-
sentati sono stati utiizati tre simboli:
la forchetta (dove mangiare), il pal-
loncing (locali), il Boro (biblioteche].
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FOTO
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Le foto inserite sono state lavorate in
modo da riprendere 'idea dei colla-
ge ainizio sezione e cercare di restitu-
ire pid I'atmosfera, che i singoli detta-
gli dei posti presentati, Alcune inserite
a pagina intera, altre pib piccole.

MERCATO Ogni Mercoledi il centro storico si
anima fin dalla mattina presto. Le bancarelle
riempiono le strade dai Cancelli fino a Piaz-
za Mazzini. Oltre a quelle di frutta e verdura
che vendono prodotti rigorosamente locali,
noterete sicuramente guelle d'abbigliamen-
to. Fermatevi in quella di scarpe poco dopo
il bar della Romcaffe, potrete trovare delle
grandi occasioni se il vostro numero ¢ lo stes-
so dei campioni. Non saltate le due banca-
relle di borse in piazza, perché hanno articoli
fatti a mano di ottima qualita. Infine scendete
per la Piaggia della Torre e troverete la ban-
carella del negozio Mary Market, che si trova
a Civitanova Marche. Un po’ piu costosa, ma
con articoli dallo stile vintage e uno stile ve-
ramente unico.
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PACKAGING

STRUTTURA

llpackaging € statorealizzatoinmodo
da poter contenere, oltre la guida,
anche altri oggetti utili allo studente.
Ogni universita potrd dunque deci-
dere di inserire il libretto universitario
e poi dei gadget a piacere (matita,
pennetta Usb e segnalibro nel caso
in esame), ovvero qualcosa che po-
frebbe servire per iniziare la carriera
universitaria. Nel momento in cui si
seguono le lezioni, si pud lasciare a
casa la guida e inserire un quaderno
d'appunti al suo posto, cosi da avere
una sorta di astuccio, dove lo studen-
te ha tutto a portata di mano.

MATERIALI

Il Packaging & realizza-
fo su un cartoncino da
200g plastificato lucido
infernamente e opaco
esternamente. La parte
contentente il bibretto
e i gadget e redlizzata
con un pannello di forex
da 5mm, intagliato e in
seguito aftaccato alla
fascia di carta.
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