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FOOD SYSTEM
ARCHITETTURA PER UN SISTEMA ALIMENTARE SOSTENIBILE

Secondo numerosi studi e ricerche analizzate € emerso come l'impatto ambientale legato al
complesso sistema alimentare sia tra i settori piu incidenti sul cambiamento climatico. A
fronte di tale problematica il progetto si & posto I'obiettivo di articolare un modello di sistema
alimentare urbano sano e sostenibile. In una prima fase il progetto affronta la formulazione
di una Food Policy urbana, una strategia che delinea una visione condivisa sul futuro
rapporto della citta con il cibo e che prevede il consolidamento di una rete di azioni capillari
nel territorio e di relazioni tra i luoghi e gli attori della filiera. In una successiva fase del
progetto si & studiato e progettato un Food Market Hub, uno spazio di riferimento per gli
attori dell’'intero sistema alimentare urbano e per i consumatori. Un luogo di incontro di merci
e persone, uno spazio per il confronto e lo scambio di conoscenze ed informazioni per
favorire I'innovazione e la sensibilizzazione sulla tematica alimentare della citta.
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SPRECO ALIMENTARE

Dati impatto dello spreco alimentare

IL CASO ITALIANO

Fonte:WASTE WATCHER 2022

Secondo i dati del monitoraggio Ipsos, nel
2022 lo spreco di cibo in ltalia & salito di nuovo
dopo un crollo all'inizio della pandemia,

di fuffey il aibe prodofte nel mende aumentando del 15% rispetto al 2020.

non finisce nei nostri piatti

Dati impatto globale dello spreco alimentare nel mondo Cosa sprecano gli italiani?
Se lo spreco alimentare fosse un

Paese sarebbe responsabile tra

I'8% e il 10% delle emissioni a

livello globale, al terzo posto dopo

Stati Uniti e Cina e occuperebbe

un’area pari alla superficie di

quest’'ultima.

1.4 MIL DI HA Fonte: Ispra

Se la terra coinvolta nello spreco
alimentare fosse una nazione,
sarebbe al secondo posto come
superficie globale.

Fonte: FAO 2011

GLI ITALIANI E IL CIBO

Fonte: Indagine Fipe - Format, 2018

IL CIBO E IL TEMPO IL CIBO E LE RELAZIONI

Nell’arco della settimana quanto spesso capita di Nella sua famiglia di origine ci sono dei piatti
cucinare? tradizionali/ricette che si framandano di
generazione in generazione?

mai
14 ,4 };T i\fx%\ tutti i giorni b N &

L 327 < ) 750

=
.

qualche volta

59,2
PRANZO ’
Se si, qual & la modalita di trasmissione
delle ricette tipiche?

mai
7,7

La nonna/mamma che
70,0

ricorda le ricette e le
tramanda ai figli/nipoti

qualche volta

Ricettario di famiglia 16,2

o

| piatti vengono
tramandati nella
13,6

famiglia ma per trovare

meno di 15 min. 8,2
come realizzarli cerco

dai 15 ai 30 min. 40,2 sul web

dai 30 a 1 ora 42,3

]

da1a2ore 9,3

piv di 2 ore '|,o

Quanto tempo dedica al consumo dei pasti?

meno di 15 min. 11,9

11 46,1% dichiara di porre maggiore
attenzione alle ricette che prepara quando

310 () dai15i 30 min. 54,1 cucina per i figli.

it 3D 7 e 31,1

dala2ore 2,2 it b
it di 2 ore 0,7 Per il ®2,5% ¢ il posto ideale per godersi il

pasto e le relazioni con le persone care.

GLI ITALIANI E LA SPESA

DOVE FANNO SPESA GLI ITALIANI?

Fonte: Osservatorio Ismea NielsenlQ sui consumi alimentari delle famiglie italiane, 2022

supermercato discount

ipermercati negozi tradizionali

QUANTE VOLTE A SETTIMANA FANNO SPESA GLI ITALIANI?

Fonte: Altroconsumo, 2022

piv di due volte una o due volte
a settimana alla settimana

GRADIMENTO PER TIPOLOGIA

Fonte: Altroconsumo, 2022

super iper discount

SPRECO ALIMENTARE NELLA DISTRIBUZIONE ORGANIZZATA IN ITALIA

Fonte: Losservatorio sulle eccedenze, recuperi e sprechi alimentari, 2020

Generalizzando

: . e su scala nazionale
di spreco per mq di superficie

: ; . ; " totale dello spreco alimentare
di vendita dei super e ipermercati

della distribuzione organizzata

CAUSE DELLO SPRECO ALIMENTARE NELLA DISTRIBUZIONE ORGANIZZATA

Fonte: L'osservatorio sulle eccedenze, recuperi e sprechi alimentari, 2020

Gestione degli ordini

Difficolta di prevedere le vendite

Gestione delle scadenze

Problemi tecnici (rottura frigo, temperature etc.)

Gestione delle promozioni

Comportamento dei clienti

(rotture, abbandono di merce, manipolazione ortofrutta, furto di parte del contenuto della confezione)
Massificazione

(creazione di «mucchi» di prodotti per invogliare I'acquisto, che genera spreco quando |'affluenza &
insufficiente)

dei prodotti rimasti invenduti risulti ancora perfettamente
utilizzabile al momento della rimozione dallo scaffale

INIZIATIVE CONTRO LO SPRECO ALIMENTARE DEI SUPERMERCATI IN ITALIA

& una rete di 86 imprese cooperative indipendenti con oltre 8,5 milioni di soci consumatori, che possono
contare su una rete di 1200 punti vendita diretti presenti in quasi tutte le Regioni italiane.

“Progetto Buon fine" per la
(coopnospreco.it) nell’ambito della quale & prevista l'istituzione di un

Vendite promozionali di fine vita prodotto ( freschi
e nelle ore serali di apertura al pubblico)

Utilizzo degli spazi commerciali per sensibilizzare i clienti

Controllo sui danneggiamenti volontari

ha una rete di 300 negozi bio presente in quasi tutte le Regioni italiane.

“ZEROSprechi” selezione di
eccessiva nei magazzini

(minimo 15 giorni), o presenti in quantita

“CosiperNatura” in collaborazione con Legambiente, propone ma ugualmente
buona
Collaborazione con I'applicazione Too Good To Go: vendita di contenenti e

“Spesso buono oltre” campagna di

Coerentemente a quanto riscontrato a livello
internazionale, verdura, frutta fresca e pane
sono le categorie che registrano la maggiore
incidenza di spreco.

| prodotti a piv rapida deperibilita sono
quelli la cui probabilita di essere sprecata é
maggiore.

| motivi dello spreco nel nostro Paese sono
purtroppo sempre uguali negli anni:

1 su 2 si dimentica il cibo acquistato
1 su 3 calcola male i bisogni alimentari

]/3 teme di non avere abbastanza
scorte ha esagerato con gli acquisti

IL CIBO E L'ETICA

Nel corso dell’ultimo anno (2018) le &
capitato di acquistare o consumare prodotti
per motivazioni di tipo etico/ambientale?

Se si, che tipo di prodotto?

Prodotti a km 0,
biologici che rispettano 53,9
I’ambiente

<&

Prodotti del commercio
equo e solidale 45,9

%

Prodotti a marchio
italiano per
p 42,4
salvaguardare
produzione sul territorio
e filiera agro-alimentare

b
&

Prodotti che vengono
realizzati da aziende che 38,8

operano in modo

[

sostenibile
Prodotti certificati come

sostenibili 29’7
Nessuno di questi 4,6

2,

COSA COMPRANO GLI ITALIANI AL SUPERMERCATO?

E dove acquistano i diversi prodotti in alternativa

Fonte: Altroconsumo, 2022

LATTICINI

Se si acquista altrove il 51%
va in un negozio tradizionale

CARNE

Chi non va al supermercato
sceglie la macelleria (79%)

PESCE

Alirimenti in pescheria (52%)
o al mercato (22%)

SPRECANO DI PIU’

AREA GEOGRAFICA
+ ] 8% Sud

PRESENZA DI FIGLI

+ ] 2% Senza figli

REDDITO MEDIO

+ ] 2% Ceto medio basso

+ 7% Ceto popolare

DIMENSIONE COMUNI

+ 8% Comuni medi 30-100 mila ab.

IL CIBO E’ CULTURA

conservatore innovatore
(a favore delle ricette (a favore delle
tradizionali) sperimentazioni)

B innovatore
i
\

) 356

conservatore

64,4

Il pranzo nei giorni festivi

Riunirsi in famiglia o tra amici per
consumare il pranzo nei giorni festivi & un
abitudine che...2

Mi piace, mi

@ @ @ provoca forti 63,5

emozioni

Mi piace, ma

@ @ preferisco 34,6

non farlo ogni
domenica

@ Un’abitudine di 1.9
7

cui posso fare a
meno

Secondo la sua opinione, oggi quanto sono
importanti i ristoranti come “strumento per
la salvaguardia della nostra cultura
alimentare e della nostra identita”?

“abbastanza”, “molto” 83,5

FRUTTA E VERDURA

In alternativa al mercato (42%)
o dal fruttivendolo (43%)

PANE

L'89% di chi non lo compra
al supermercato va in panetteria

PRODOTTI PER ANIMALI

Chi non compra al supermercato
sceglie il negozio specializzato (31%)

SPRECO ALIMENTARE NELLE MENSE SCOLASTICHE

Fonte: Losservatorio sulle eccedenze, recuperi e sprechi alimentari, 2020

numero di utenti giornalieri
della mensa scolastica

avanzi nei piatti

cibo non consumato
durante il pasto

cibo intatto

CAUSE DELLO SPRECO ALIMENTARE NELLE MENSE SCOLASTICHE

Fonte: Losservatorio sulle eccedenze, recuperi e sprechi alimentari, 2020

Quantita preparate (E emerso che olire i 400 g/pro-capite giornalieri per ciascun alunno, si verifica un

rapido incremento dei livelli di spreco)

* Tipologia di preparazione alimentare servita
Distanza della cucina dalla mensa scolastica

Fornitura degli alimenti per lo spuntino di meta mattina da parte del gestore piuttosto che dalle

famiglie

GLI ALIMENTI PIU SPRECATI NELLE MENSE SCOLASTICHE

VERDURE E LEGUMI

INIZIATIVE CONTRO LO SPRECO ALIMENTARE NELLE MENSE SCOLASTICHE

 Programma
sommin a

« Progetto * ” della
scolastiche del territorio

ttina” del Comune di Milano anticipa a meta mattina la
ta biologica prevista a fine pasto, che generalmente non viene consumata
Regione Marche che introduce il pesce fresco locale nelle mense

Qual é la prima conseguenza dello
spreco alimentare, secondo i
consumatori italiani?

SPRECANO DI MENO

AREA GEOGRAFICA
- ] 2% Nord - 7% Centro

PRESENZA DI FIGLI

r ] O% Con figli

REDDITO MEDIO

i 9% Ceto medio

DIMENSIONE COMUNI . e 5 v 3 i
Per migliorare questi punti viene chiesto:

E ] 2% Comuni grandi
90% potenziare I'educazione

83% migliorare le atichette

differenza % quantita sprecata negli ultimi 7

giorni rispetto alla media nazionale di 595,3 gr. 72% chiede confezioni piv

L'INDICE DEI CONSUMI FUORI CASA DEGLI ITALIANI

Fonte: Indagine Fipe - Format, 2018

11,2% 14,5% 16,6% 7,3% 16,1% 34,3%

E: | COLAZIONE
| 65,7% |
: del campione consuma :

la colazione fuori casa
almeno una o due volte al mese

33,3%

i | A
L | PRANZO
I 66,7% |
I del campione consuma 1

il pranzo dal lunedi al venerdi fuori casa almeno
una o due volte al mese

1,6% 5,1% 17,6% 11,1% 27,0% 37,6%
[ AN aaSaK

1
1
1
1
1
1
i
I i CENA
1

|

|

|

|

|

| O,

L 62,4%

: del campione consuma
1 la cena fuori casa almeno un giorno al mese
|

|

|

|

|

___________________________________________ 4
\'is‘ )
tutti i almeno 3 o almeno 1 o una volta vV I lo2volte mai
giorni 4 volte a 2 volte a ogni 15 . | al mese
1 |

settimana seftimana giorni

NUMERO ATTIVITA DI RISTORAZIONE

Fonte: elaborazione C.S. Fipe su dati Infocamere 2021

TIPOLOGIA

1% I | | |
| | | |

NUOVE
TENDENZE u

" 49,7% delle prenotazioni

avviene via telefono;

Fornitura di pasti preparati

. 39,1 % delle prenotazioni
avviene via web;

A4 7°/

44,7 % . 11,2% diwalkine
Bar e aliri esercizi simili di gestione delivery
senza cucina o take away.

IS
o
N

L'online prende sempre pit campo

EA DO/

® Ly

lI ogni 166 abitanti

Ristoranti e attivita di
ristorazione self-service

f—
0
(o ]
o
()

SPRECO ALIMENTARE NEL SETTORE DELLA RISTORAZIONE

Fonte: Food Waste at the Consumer Level, Principato

La maggior parte degli sprechi alimentari nella ristorazione avviene durante:

nei piatti dei clienti la fase di preparazione

degli alimenti
34 a5

per deterioramento di cibo

2]

CAUSE DELLO SPRECO ALIMENTARE NELLA RISTORAZIONE

Fonte: Food Waste at the Consumer Level, Principato

« Grandi porzioni preparate e servite
* Gli standard qualitativi previsti da alcune catene della ristorazione
* La necessita di mantenere costanti le scorte per offrire ampie scelte di menu in ogni momento

INIZIATIVE CONTRO LO SPRECO ALIMENTARE NELLA RISTORAZIONE

* Too good to go, I'app che salva quotidianamente cibo fresco e/o

« Siticibo Banco Alimentare, consiste nel recuperare esclusivamente dai punti vendita della Grande Distribuzione
Organizzata (GDO) e dalla Ristorazione Collettiva (mense aziendali, refettori scolastici, alberghi, ristoranti,...) il
cibo cucinato, gli alimenti freschi come frutta e verdura e prodotti da forno, purché perfettamente integri e non
serviti.

« Doggy bag o Rimpiattino, & uno strumento semplice, efficace e veloce per evitare lo scandalo dello
spreco del cibo nei ristoranti e nelle tavole calde. In questi luoghi, infatti, si arriva a gettare nella
spazzatura fino al 50 per cento del cibo ordinato dai clienti e non consumato.

DOGGY BAG

Limbarazzo degli avanzi

68% 55% 67%

cibo non gradito imbarazzo poca praticita
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@ CENTRO STORICO

ANCONA FOOD POLICY

2 ZONA RESIDENZIALE
La politica alimentare della citta di “
Ancona che configura una rete di ZONA AGRICOLA
azioni e relazioni che coinvolgono
I'intero territorio comunale per ANCONA 98 402 17 57 587 ZONA INDUSTRIALE
e T ABITANTI SCUOLE AZIENDE INDUSTRIE  BAR E RISTORANTI
urbano sano e sostenibile. Una PORTO

Fonte: Istat 2022

Fonte: Comune di Ancona

Fonte: Ateco 2022

Fonte: Ateco 2022

Fonte: Ateco 2022

FOOD

strategia che prevede e promuove
iniziative ed interventi di
valorizzazione e sensibilizzazione
sul tema del cibo.

ANCONA FOOD
POLICY IN NUMERI

| FOOD MARKET HUB

CENTRI DI STOCCAGGIO
DELLE ECCEDENZE

CENTRO DI RICERCA

1 CENTRO DI RECUPERO
SCARTI E RIFIUTI

16 FRIDGE LOCKER
(1 ogni 6140 abitanti)*

25 GROCERY LOCKER
(1 ogni 3500 abitanti)*

*su riferimento degli Amazon
Locker

(@ FOOD MARKET HUB
MERCATO ITTICO

POLICY

@ SUPERMERCATO
@ AMMINISTRAZIONE
COMUNALE

@ BAR E RISTORANTI
SCUOLE CON MENSA E
CON ORTO E FRUTTETO
DIDATTICO

FRIDGE LOCKER
GROCERY LOCKER

Facolta di Agraria

Facolta di Economia

Corso di Management della
Sostenibilita ed Economia
Circolare

Facolta di Ingegneria
Corso di Ingegneria per la
Sostenibilita Industriale
Facolta di Medicina e
Chirurgia

Corso di Dietistica

Facoltda di Scienze

Corso di Scienze biologiche

Product Design
Fashion Design

/ e
LS o/ L7
/ 7
// // /// 4 // //’ N
v
& 4 < &
Ny NS

VIA FLAMINIA

Le iniziative e le azioni previste
sono distribuite in maniera
puntuale e strategica sulla base
delle esigenze delle attivita e
degli utenti presenti nelle diverse
zone della citta. Il sistema ha una
diffusione capillare e coinvolge
tutti gli attori e i luoghi della
filiera per un sistema alimentare
urbano sano e sostenibile.

2
Raccolta e rielaborazione dati // //
Monitoraggio iniziative 4
Sperimentazione ed
innovazione (tecnologia,
tecniche e materiali)
P
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CAMBIARE IL CAMBIARE IL TIPOLOGIA DEl MARKET IN «««+ UTENTI
MODO DI MODO DI BASE AL CONTESTO =
PRODURRE IL CONSUMARE IL URBANO . @ AGRICOLTORE
CIBO CIBO - N .
0 0) A o . @ IMPRENDITORE
A Y ) ., 22 :
18 1 \ (”x 9 U f’\}b\/ // J\L“ B
q [ OB Y V7 S : @ RISTORATORE
(1 L WA T o H) .
ERY — | \| (h— = .
v Lk ﬁ 1 || ey (\\\ : @ CONSUMATORE
W AN YRR :
Hy “‘\ﬂ H ! (/] \ L)
. alb S = bl S H z
CENTRO CITTA INDUSTRIALE g
s * Prodotti tipici del territorio Selezione di prodotti ampia e + Area dedicata ai cibi pronti per Area dedicata ai cibi pronti per “<.+ ESPERIENZE
5 * Aree interattive che raccontano varia la consumazione la consumazione .
| T T il territorio e le sue curiosita Aree gioco a tema per i * Ritiro spesa comoda e veloce: Selezione di frutta e verdura 4 CONOSCERE © @ ©® ©
il legate al cibo e alla sua bambini » Grocery locker e servizio ritiro dall’estetica non convenzionale :
“ produzione Libreria con selezione di libri spesa in auto oltre I'orario di ad un prezzo conveniente s ACQUISTARE @ ©
* Libreria con selezione di libri dedicati all’educazione al cibo chiusura Area dedicata al lavaggio e alla . VENDERE o0
sulla cucina e sulle ricette per grandi e bambini + Orario di apertura continuato e preparazione di frutta e verdura .
tradizionali Apertura domenicale prolungato su richiesta . MANGIARE &
. CUCINARE @ ©
: ANNUSARE @
Q Qg , .
< AZIENDE : TOCCARE [
PRODUTTORE & CONSUMATORE AGRICOLE ABITAZIONI :
.+++ BENEFICI
. - Dieta alimentare pit sana
FOOD B
O R AP e sostenibile
, « Imparare ad utilizzare
HuR scarti ed avanzi
\ .
FOOD MARKET 7 - Spesa piv frequente
HUB CENTRO : R
riducendo il rischio di
STOCCAGGIO sprechi
ECCEDENZE « Acquisti calibrati e
consapevoli in base alle
o o / \ esigenze
o N7 o Q0 - ENTI - Confronto e scambio di
- O PRODUTTORE CONSUMATORE - G CARITATEVOLI idee e pratiche innovative
o CONSAPEVOLE CONSAPEVOLE A e sostenibili
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FOOD MARKET HUB O / | 7
| (3
Il Mercato delle Erbe di Ancona & INTERVENTI

una struttura in ferro e ghisa

costruita a meta degli anni venti « s+ PERIMETRO VECCHIA CORTE
del Novecento dagli operai del AMPLIAMENTO CORTE
vicino cantiere navale. Il metallo mm SCALA

utilizzato proviene da navi dismesse. A ASCENSORE

Ledificio sorge nell’area == AREA PEDONALE
dell’omonima piazza, all’interno

di una corte chiusa da edifici..

Fonte: www.anconatourism.it " 11
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MAGAZZINO AUTOMATICO SISTEMA DI RIFORNIMENTO DEL MAGAZZINO
Nel Market & stato progettato un Via Magenta 2.
magazzino automatico, in grado di )
usufruire dell’intelligenza RIFORNIMENTO MONITORAGGIO INVENTARIO RIDUZIONE EFFICIENZA Al — | 1.
artificiale e dispositivi robotici per CONTROLLATO continuo delle automatico e dell’errore e oftimizzazione g) — || | |
una migliore efficienza della in base alla preferenze dei gestione delle umano e di degli spazi = L—— 1
spesa e una gestione oftimale domanda fruitori scadenze merce difettosa 7§_ | Jg
degli sprechi alimentari 8. “Piazza delle Erbe | ‘ §
| 1L

1. Laccesso al magazzino, per

il rifornimento dei prodotti,
RITIRO DELLA SPESA SCARICO DEI PRODOTTI da Via Marsala impedisce

la circolazione di mezzi
Nella fase di ritiro della spesaq, In questa fase iniziale di all’interno della Piazza
punto di contatto con il cliente, rifornimento, i prodotti sono delle Erbe
collaborano sia gli addetti che i impilati su appositi carrelli che 2. La zona filtro di deposito
robot AGV. La cassetta riempita, contengo specifiche cassette momentaneo dei prodotti,
uscente dal magazzino, viene traforate e vengono trasportati permette la sosta breve del
trasportata dai robot AGV nella automaticamente dai robot AGV. mezzo di servizio
zona di deposito. Una volta pronta I robot sono in grado attraverso 3. Lascensore di servizio nel
gli addetti consegnano la spesa ai un QR code, di leggerne il Market, con il supporto del
clienti, mentre la cassetta vuota contenuto e di posizionare la personale trasporta i prodotti al ) L
viene rienserita nella parte cessetta sul nastro trasportatore. piano del magazzino
inferiore del nastro trasportatore. .

DISTRIBUZIONE DEI DISPOSITIVI AUTONOMI, IBRIDI E CON NECESSITA DEL PERSONALE
— [ | [
—‘ ’:' U 0 g g

Zona di lavoro del
personale

PREPARAZIONE DELLA SPESA

Gli scaffali del magazzino
vengono riempiti con |'ausilio di
un robot verticale a soffitto con
un braccio robotico.

Nella fase della preparazione

SCELTA DEL PRODOTTO

All'interno del Market sono
posizionati dei pannelli interattivi,
in grado di dare informazioni sui
prodotti, sulla loro origine e sul
loro impatto climatico, e danno la

Zona ibrida tra addetti e
robot

Zona con accesso esclusivo

della spesaq, il robot verticale possibilita di selezionare i di robot

scorre in corrispondenza del prodoﬂ'i surgelal‘i da chuisiqre

prodotto riposto sullo scaffale e lo senza comprometterne lo sbalzo Ry

inserisce nella cassetta traforata, termico. 0

posizionata sopra il nastro T - '

trasportatore.
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/
TIPOLOGIE SISTEMI ROBOTICI ZONA 4
SGARICE / RITIRO DELIVERY

BRACCIO La spesa ordinata online viene
ROBOTICO A ;EE(SGCEFI{L'IIE'I preparata dal magazzino
( SOFFITTO CON automatico, trasportata dai robot
- PINZA / AGY fino al punto di ritiro delivery

ADATTATIVA e poi consegnata sul posto, a

MAGAZZINO
AUTOMATICO

domicilio o nei grocery locker
attraverso dispositivi robotici
innovativi (droni, serve robotix e
furgoni autonomi ed elettrici).

STAZIONE DI
RICARICA

PUNTO RITIRO

STUDIO DEL SISTEMA
AUTONOMO DI DEPOSITO
DELLE CASSETTE

ROBOT
TRASPORTATORE
CONTENITIVO
CON LAME A
SCOMPARSA

PUNTO DELIVERY

ROBOT
AUTOMATIC
GUIDED VEHICLE

Le cassette traforate sono state

progettate per essere
trasportate dal robot AGV in
tutte le fasi di trasporto del
prodotto ed il sistema di alette
laterali permette di essere
depositate sugli appositi scaffali
in modo autonomo

STUDIO DELLE STRATEGIE CLIMATICHE

2O~ Set
BENEFICI STRATEGIE TIPOLOGIE % TIPOLOGIE &
VERDE ACQUA CRITERI DI SCELTA CRITERI DI SCELTA
ORIZZONTALE COPERTURA VERDE RECUPERO ACQUE
PIOVANE
Fonte: SunEarthTools.com SANSEVERIA CORBEZZOLO GINEPRO NANO
VERTICALE PARETE NEBULIZZATORI ALOE VERA & Latifoglie, sempreverde & Latifoglie, sempreverde
RAFFRESCANTE 1 2-5m 1 0,30m
FICUS ELASTICA !
LAYANDA MELOGRANO CALLISTEMONE
AREA SPAZIO FILTRO SPECCHI D'ACQUA OTHOS . - ; ; . .
SPAZIO COMFORT POTH @ Latifoglie, caducifoglie @ Latifoglie, sempreverde
FELCE [ 25m 1 152m
—3m —2m
MELO COTOGNO GINESTRA
- ® Latifoglie, caducifoglie @ Latifoglie, sempreverde
] 5-8m 1 2-3m
—5m —4-8 m
| S ) — //:\?: OLEANDRO CORONILLA
] _ | S @ Latifoglie, sempreverde @ Latifoglie, sempreverde
N AN 2-3m 0,6 m
/// 1 \,\ /// \\ i 1,5m i 5-6 m
7
7 NN Z N ALBERI DA FRUTTO COMUNI  ERBE AROMATICHE
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